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Abstract

Differences in the Discursive Strategies of Humorous Communities on
Slovak Social Media. This contribution analyzes humorous online commu-
nities operating within the Slovak segment of social media, specifically Fa-
cebook and Instagram. In light of the growing influence of digital humor,
we examine the diverse discursive strategies and argumentative tactics
through which these communities express political attitudes, critique social
developments, and construct group identities. The research shows that the
discursive practices of these communities are not random; rather, they dy-
namically adapt to the political preferences, cultural values, and communi-
cative norms of their audiences.
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Uvod

V kontexte rastuceho vplyvu digitdlneho humoru na politické a spoloc¢enské
dianie skimame, ako odlisné humoristické komunity pdsobiace
v slovenskom segmente socialnych sieti vyuzivaju roéznorodé diskurzné
stratégie, a tiez argumentacné a reCové taktiky na vyjadrenie politickych po-
stojov, kritiku spolo¢enského diania ¢i budovanie skupinovej identity. Ana-
lyza sa uskuto¢novala na materiali prispevkov popularnych humoristickych
stranok (platforiem) na Facebooku a Instagrame, v ktorych sa explicitne
alebo aj implicitne vyjadrovali politické postoje. Empiricka ¢ast’ vyskumu
mala sondazny charakter a prebiehala na dennej baze pocas jedného mesia-
ca (18. 8. 2025 — 18. 9. 2025). Zameriavala sa na a) kvantitativne parametre
(pocty postov, memes, reels, videi a reakcii na nich v podobe lajkov, ko-
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mentarov, zdiel'ani) a b) kvalitativnu analyzu (udalosti a osoby ako terce
humoru) konkrétnych humoristickych komunit posobiacich v slovenskom
segmente socialnych sieti Facebook a Instagram. Sledovali sme pritom, kto-
ré politické udalosti sa stavaju predmetom zvysenej pozornosti jednotlivych
humoristickych profilov a aké diskurzné stratégie a recové taktiky st pri ich
komentovani uplatiiované. Pri vybere analyzovanych profilov sme vycha-
dzali z obsahovych indikatorov, ktoré naznacuji ich mozné ideové/ a hod-
notové inklinacie.

Humor a humoristické online komunity: teoreticky aspekt

Stcasné skiimanie humoru na socialnych sietach je interdisciplinarne, zaht-
na pohlady z viacerych odborov a najcastejsie sa opiera o teoretické rdmce
z oblasti diskurznej analyzy, pragmatiky internetovej komunikacie, tedrie
humoru, medidlnych §tadii, politickej lingvistiky, medialnej lingvistiky,
komunikaénych $tadii, kultirnej antropolégie, ale aj psycholégie humoru
a filozofie humoru. Rozsah ¢lanku ndm nedovoluje zahibit’ sa do poéetnych
teoretickych a terminologickych tvah o podstate a podobach humoru, za
nutné vSak povazujeme asponn v stru¢nosti spomenut’ vymedzenia, ktoré
dnes dominujua v odbornej literatare (pozri aj Sackova, 2014). Vo vseobec-
nosti sa hovori o troch tradi¢nych teériach humoru: ,,1. tedria nesuladu ale-
bo nezhodnosti, ktora humor spaja s urcitou rozporuplnost'ou, ktora sa pre-
javuje v podobe paradoxu, absurdity, neocakavanych situacii, nenaplnenych
ocakavani a pod.; 2. teéria nadradenosti — podl'a nej v humore ide o uvedo-
menie si nadradenosti recipienta humoru nad objektom humoru; napokon 3.
tedria uvolnenia, ktora podstatu humoru nachadza v uvolneni psychického
napitia alebo odblokovania naakumulovanej mentalnej energie, ktoré je
podnecované nieéim humornym ¢i smieSnym* (Andreansky, 2015: 38).

V otazke vnimania humoristickych komunit na socialnych sietach sa
stotozilujeme s pohl'adom diskurznej analyticky N. Cingerovej, Ze online
humoristické komunity v $irokom chapani ,,predstavuju komunika¢né ko-
munity vo virtudlnom priestore, kde sa producenti sprav zameriavaji na
tvorbu a $irenie humoristickych vypovedi. Vzhl'adom na skupinu sledovate-
Pov predpokladame, ze tieto spravy su recipované a podielaju sa na kon-
Struovani entit, suvislosti a narativov — ich nastolovani, resp. utvrdzovani
alebo podryvani, pricom interakcia medzi komunikantmi sa v jednotlivych
komunitach kvantitativne (pocet postov-potencialnych stimulov komunika-
cie, pocet postov-reakcii, dizka postov-reakcii) a kvalitativne (miera symet-
rickosti/asymetrickosti komunikacie, masovost/personalnost komunikacie,
zaner postov-stimulov a postov-reakcii, realizované recové akty atd’.) lisi.
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Centrum komunity tvoria administratori ako privilegovani producenti obsa-
hu, iniciatori diskurzov, okolo nich sa zhromazd'uje a hierarchizuje publi-
kum-recipienti. Ti svojimi reakciami dodavaji komunite dynamiku, zaru¢u-
ju jej ,,zivotaschopnost* a viditelnost, legitimizuju ju po¢tom followerov,
avSak vo vztahu k pozicii adminov zostavaju vacsinou sekundarni® (porov.
prispevok Jazyk, politika a humor. K problematike konceptualizdcie produ-
centov online humoru, ktory odznel na konferencii Jazyk a politika. Na po-
medzi lingvistiky a politologie X v Bratislave diia 3. 10. 2025).

Humoristické komunity na socialnych sietach frekventovane glosuju su-
¢asnu spolocenskll situdciu prevazne prostrednictvom zanru meme (porov.
Cingerova 2020), ktoré vnimame ako ,,remixované, opakované spravy, kto-
ré sa rychlo $iria medzi ¢lenmi participacnej digitalnej kultary za ucelom
satiry, parodie, kritiky alebo inej diskurznej aktivity” (Wiggins, 2019: 11).
Humor, pritomny v meme ,,mozno povazovat za prostriedok akceptabilného
sprostredkovania inak negativnej alebo konfliktnej témy prijatelnym a pre
publikum znesiteI'nym spdsobom® (Tkacova et al., 2023: 64). ,,Najcastejsie
ide o pomerne rychlo sa Siriaci obrazok s textovym prvkom, pripadne o vi-
deo ¢i pohyblivy obrazok formatu GIPH, ktory sa realizuje v internetovej
komunikacii, zvdc¢Sa na socidlnych sietach a tematizuje aktudlnu udalost’,
nadc¢asovu ¢i humornt tému s tymito zakladnymi vlastnost'ami: repetitiv-
nost, intertextualita, kontextovost’, pribehovost’ a adresnost* (Stankova,
2020: 617). Prave adresnost’ obsahu zdiel'anych mémov stoji v centre po-
zornosti nasho vyskumu, nakol'ko predpokladame, ze politické preferencie
sledovatel'ov, atieZz nimi preferované kultirne hodnoty su tesne spité
s diskurznymi stratégiami humoristickych online komunit.

Humoristické online komunity v slovenskom segmente Facebook a In-
stagram

Na zaklade zovSeobecnenia pozorovani ziskanych v ramci sondazneho vy-
skumu mozno konstatovat, ze humoristické komunity posobiace v sloven-
skom segmente platforiem Facebook a Instagram vykazuji urcité vzorce
V tom, ako tematizuju politické dianie a participuju na slovenskom politic-
kom online diskurze. Na zaklade charakteru publikovaného obsahu a sme-
rovania kritiky mozno identifikovat’ odlisné typy ideovych tendencii a nara-
tivnych usporiadani, ktoré dovol'uju nasledovnu, predbeznii ramcovu sys-
temizaciu pozorovanych profilov:

1) Komunity s explicitne liberalne/progresivnou orientaciou promptne
reagujuce na aktualne politické a spoloCenské udalosti (v pripade
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nasho vyskumu su to stranky Zomriofficial na Facebooku a Insta-
grame, stranka Mpyslienky politikov na Instagrame, a stranka
vivat_slovakia na Instagrame)

2) Komunity s explicitne konzervativnym/populistickym az okazalo
pronarodnym zameranim (predmetom analyzy boli Politika bez
Servitky a Desolat na Facebooku).

3) Komunity s implicitne liberalnou/progresivnou orientaciou, ktoré
nie vzdy reaguji na aktualne politické a spoloCenské udalosti
a obsah zdiel'anych postov je zamerany prevazne na vysmech kon-
krétnych osob slovenského verejného Zivota (v pripade nasej ana-
1yzy ide o stranku Adolf Snehuliak na Facebooku).

4) Humoristické komunity ¢iastoéne komerénej povahy, s humorom
prevazne situaénym, kazdodennym, ale aj s humorom politickym,
liberalnej orientacie (stranky Fero_joke na Facebooku a Instagra-
me)

5) Apolitické humoristické komunity so situaénym (kazdodennym)
humorom (zHumor.sk, emefka_official)

Samozrejme, ide len o predbezné sondazne Citanie a navrh ramcovej
klasifikacie pre potreby mapovania aktérov humoristického diskurzu pri vy-
skume realizovanom v medzinarodnom projekte DELIAH — Democratic Li-
teracy and Humour. Klasifikacia nemd ambiciu byt definitivna; zostava
otvorena a d’alSie analyzy mozu priniest’ jej doplnenie, spresnenie alebo al-
ternativne ¢lenenie komunit. Skor ako v d’alSej Casti prejdeme k charakteris-
tike diskurznych stratégii hore vymenovanych typov online humoristickych
komunit, v kratkosti nacrtneme nami spozorované rozdiely medzi komuni-
tami s humorom politickym a apolitickym (situaénym).

Rozdiel medzi politickym humorom a situacnym humorom na social-
nych sietach spoc¢iva najmi v obsahu, cieli, funkcii a spésobe spracovania
témy. Kym politicky humor sa zameriava na politické strany, vladu, zakony,
vol'by, geopolitiku, politické vyjadrenia, Skandaly a reaguje tak na aktualne
politické dianie, situacny vyplyva z beznych zivotnych situdcii (napr. skola,
praca, nakupy, vztahy, MHD), teda spracovava témy univerzalnejsie a me-
nej kontroverzné.

Politicky humor mdéze byt nastrojom kritiky ba az vzdoru, ma ideolo-
gicky podton a moze polarizovat’ publikum na zaklade politickych preferen-
cii. Jeho zakladnym cielom je poukazat’ na absurdné vyjadrenia, chyby ale-
bo preslapy politikov, mobilizovat’ verejni mienku, kym ciel'om situaéného
humoru je pobavit’ §iroké publikum, bez hlbsej spolocenskej kritiky, zaba-
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vit’, odlah¢it’, vytvorit’ pocit spolupatri¢nosti. Tento typ obsahu podla na-
Sich pozorovani len malokedy vyvolava ostré reakcie alebo kontroverziu.
Politicky humor pouziva sarkazmus, parddiu, satiru, intertextové odkazy
(napr. na zname prejavy alebo Skandaly), ¢asto sa pri jeho tvorbe vyuzivaju
fotomontaze politikov, mémy s titulkom v $tyle ,,fake news®, falo§né citaty
atd’. Situa¢ny humor pouziva nadhl'ad, absurdnost’, zvelienie beznej situa-
cie, ¢asto v podobe jednoduchého meme formatu s postavou v kazdodennej
situdcii, vyuZiva slang, internetové trendy, emoji, vizualne stereotypy. Poli-
ticky humor je bezne vnimany ako provokativny, angazovany alebo urazli-
vy, vyvoldva diskusie, Casto aj nendvistné komentére a rozdelenie publika,
vyzaduje znalost politického kontextu, aby bol pochopeny. Situaény humor
je vtomto aspekte ,,bezpetnejsi, malokedy sposobi negativnu reakciu, je
l'ahko pochopitelny aj bez vedomosti o $pecifickom kontexte, a preto je
vhodny pre viralne Sirenie medzi Sirokym spektrom ludi.

Avsak pri konstatacii rozdielov treba vzdy brat do Givahy aj mozné limi-
ty apolitickosti, nakol’ko humor, aj ked’ sa zda apoliticky, Casto reflektuje
nielen presvedCenie autora ale aj postoje, stereotypy a predsudky publika a
v komentaroch alebo diskusii moéze byt politicka interpretacia silnejsia, nez
autor povodne zamyslal. Stratégie sa mézu menit’ v ¢ase — ak nastane poli-
ticky tlak alebo vel'kd udalost’, aj situacne ladend stranka moze “zareago-

vat” viac politicky.

Diskurzné stratégie humoristickych komunit v slovenskom segmente
Facebooku a Instagramu

Podl'a nasich dlhodobych pozorovani hlavnou diskurznou stratégiou komu-
nit s explicitne liberdlne/progresivnou orienticiou (zastancov ndzorov
stiasnej opozicie) je promptna memetickd reakcia na aktualne politické
a spolo¢enské udalosti (potvrdila to aj nasa mesaéna kazdodenna analyza
stranok Zomriofficial, Myslienky politikov, vivat_slovakia). Poukazuju nato
aj vyskumy slovenskych odbornikov v oblasti medialnej komunikacii: ,,Vy-
znam ¢innosti Zomri spoc¢iva v rychlosti, akou informuje o si¢asnom diani.
Zomri je len jeden z pripadov, v ktorom nemedialne subjekty supluju spra-
vodajsku funkciu masovych médii — pri kazdom z nich je dolezité mat’ na
pamiiti, ze nejde len o aktualnost’ a rychlost, pretoze informovanie cez so-
cidlne siete nie je zalozené na Sireni informacii, ale aj na Sireni postojov,
nazorov, emocii — a vd’aka tomu sa takéto projektu stavaju tispesné aj z hl'a-
diska aktivizmu a vzbudzovania zaujmu o spolocenské dianie u svojich per-
cipientov* (Stankova, 2022: 53).
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Za zakladné diskurzné stratégie pozorovanych progresivne orientova-
nych stranok Zomri, Myslienky politikov a vivat_slovakia sa da povazovat
nielen silna reakcia na aktualne politické dianie (mémy sa $iria rychlo po
politickych udalostiach ako politické kauzy, skandaly, protesty, volby), ale
aj nepretrziti kritiku konzervativnych, narodnych, pravicovych a populis-
tickych stran a ich predstavitelov (napr. Smer, Republika, SNS, Hlas, Slo-
vensko). Vyznamnou stratégiou je aj praca s faktami a nasledna prezentacia
vyrokov provladnych politikov v tesnej nadvéznosti na stucasny politicky
kontext a objektivnu realitu za i¢elom odhalenia alogickosti az klamstiev.
Zasadnou je aj pertraktovanie tradiéne progresivnych tém: I'udské préva,
demokracia, klimaticka kriza, antifaSizmus, sekularizmus. Humor je zame-
rany na ironiu, sarkazmus a absurditu, Casto s intertextovymi odkazmi, a to
jednak z oblasti popkultiry, jednak z oblasti literatry a dejin. Pre ich deko-
dovanie je nevyhnutna aj uréita aroven lingvokultirnej kompetencie nakol-
ko ,,[n]apriek svojej jednoduchej Strukture st internetové mémy zlozité ja-
vy, pretoze pri dekddovani ich vyznamu existuji objektivne tazkosti: je po-
trebné poznat' mimotextovu realitu v podobe historického kontextu a mat
urCite sociokultirne poznatky* (Gallo, 2024: 19). Je to otazka vedomostnej
bazy recipienta, o ktorom autor memetického textu vopred predpoklada, ze
dokaze rozpoznat precedentné fenomény, o ktorych je zname, ze ,,v diskur-
ze predstavitelov konkrétneho lingvokultirneho spolocenstva dochadza
k ich neustalemu obnovovaniu®“ (Zahorak & Perez, 2024: 44). Popularnymi
reCovymi taktikami liberdlne orientovanych humoristickych komunit je aj
jazykova hra, taktiez predpokladajuca kreativitu nielen na strane autora, ale
aj prijimatel’ov spravy. Z ich strany ide o schopnost’ desifrovat’ hru, a ,tento
tvorivy proces je mozny vd’aka pritomnosti lingvokreativheho myslenia —
schopnosti rozpoznat’ lingvokulturny komunikaény kéd* (Iermackova et al.,
2025: 150). Autori mémov v danej kateg6rii humoristickych komunit apelu-
ju teda prevazne k vzdelanejsSej Casti slovenskej spolo¢nosti (¢o sa da posi-
dit’ aj podl'a pocetnych komentarov).

Na strankach Zomri a Myslienky politikov pozorujeme aj Casté vyuziva-
nie postirdnie (ironia, ktord sa vratila k uprimnosti, a to tak, Ze uz nerozoz-
navame, kde kon¢i vtip a zacina vaznost). Je to ironicky vtip, ktory zaroven
odhal'uje realny pocit (napr. smutok, znechutenie, frustraciu). Zomri ¢asto
zdiel'a prispevky, ktoré vyzeraji ako obycajny meme, ale v pozadi maju re-
alnu spoloc¢ensku alebo politicka kritiku, a nie je vzdy jasné, ¢i si stranka
robi srandu len z politikov, alebo aj zo svojho vlastného publika. ,,Hura,
d’alsi transparentny tender!* (vo vyzname ,,zasa to vyhrala firma kamarata
ministra®), tu irénia poukazuje na cynizmus systému, ale v skuto¢nosti od-
hal'uje frustraciu (postirénia ako forma bezmocnosti). ,Ja som v tom, ale
neviem, ¢i sa mam smiat’ alebo plakat™.
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Podla naSich pozorovani sledované stranky nielen promptne reagovali
na rezonujuce politické udalosti, ale terémi ich humoru sa Casto stavali rov-
naké udalosti, a v tejto suvislosti je dolezité pod¢iarknut’ aj ich vzajomnu
»kooperdciu“, asice vzajomné zdielanie mémov. Napriklad, stranka
vivat_slovakia mimoriadne kreativne pouziva Al, vytvara pritom esteticky
pritazlivé (a plné prehladnych lingvokultarnych kodov) posty, ktoré na-
sledne sa viralne $iria, lebo ich s obl'ubou zdielaju iné stranky prislusnej so-
cidlnej bubliny. Tak, vytvoreny v sledovanom obdobi (dia 12.9.2025) po-
mocou Al divacky mimoriadne pritazlivy prispevok vivat_slovakia pod na-
zvom ,,Konsoliduje celé Slovensko Special: domace dZzemy a kekse™ v ten
isty den zdielali aj Zomri, aj Myslienky politikov. Pritom poéty zdielani,
lajkov a komentarov na zdielajucich strankach su cCasto vicsie, ako
u tvorcu, ¢o napomaha ich doslova virdlnemu Sireniu medzi sledovatel'mi
S podobnymi politickymi/ideologickymi preferenciami. Napriklad, 24 hodin
po uverejneni hore spominaného meme stranka tvorcu vivat_slovakia k ne-
mu mala 7306 lajkov a 2234 zdiel'ani, stranka Myslienky politikov uz 2347
zdielani a 11 tis. lajkov, a stranka Zomri na FB mala 1641 zdielani a skoro
30 tis. lajkov; na Instagrame 1981 zdiel’ani a 35 tis. lajkov.

Takisto treba podéiarknut’ velk(i vzajomnu interakciu (az spolupracu)
pozorovanych , liberalnych® stranok, ako aj ,,vzajomné zdielanie* sledova-
telov. Napriklad, 61 percent sl'edovatel'ov vivat_slovakia sleduje aj Zomri, a
54 percent sledovatel'ov Myslienky politikov takisto sleduje Zomri. Obsaho-
va analyza danych komunit v obdobi 18.8.2025 -18.9.2025 ukazala, ze 93
percent obsahu bolo venovanych humornej reflexii aktudlnych udalosti,
a len 7 percent tvorili "posty neviazané na konkrétnu udalost’ ".

Diskurzné stratégie humoristickych online komunit s explicitne
konzervativhym/ populistickym aZ okazalo pronarodnym zameranim,
ktorych je v slovenskom segmente Facebook a Instagramu ovel’a menej, ako
liberalnych (na§ vyskum prebiehal na Facebook materiali Politika bez Ser-
vitky, Desolat).

V prvom rade treba pod¢iarknut’ takmer uplna absenciu reakcii na aktu-
alne rezonujuce politické a spolo¢enské udalosti, vypovede, v ktorych boli
terémi (v zmysle komponentov humoristickej vypovede podla S. Attarda)
opoziéni politici a predchadzajtica vladu z rokov 2020-2023 (s poukazanim
na ich vyluénl vinu za stcasny stav ekonomiky). V ramci analyzy sme
identifikovali opakujuce sa narativne vzorce, resp. diskurzivne rdmcova-
nia/stratégie. Patria medzi ne najmé apel na nostalgiu po ,,starych dobrych
casoch® (priCcom abstraktny vyznam tohto neurcitého pojmu sa flexibilne
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prisposobuje aktudlnym komunikaénym potrebdm autorov), glorifikacia
tradicnych hodndt a suverenity, inStrumentalizacia dejin, ako aj vyhranenie
opozicie ,,svoj — cudzi“. V tejto diskurznej stratégie obraz nepriatela kon-
Struuje cez koncepty ,,bratislavskej kaviarne®, ,,slnieckarov*, progresivcov,
liberalov, ,,ukrajinskych nacistov a ,banderovcov®, ,eurdopsky diktat®,
,darmozracov* v Bruseli, démonizaciu migrantov, V. Zelenského a pod.
Prevlada deklarativne vlastenecka rétorika, zameranie na "tradicné hodnoty"
(podl'a kontextu), kritika NATO, EU, Zapadu, vysmievanie sa z LGBTI+,
ekologickych aktivistov, "prebudenosti” (woke), o¢kovania, oficialnej vedy,
mainstreamovych médii, neustale spochybiiovanie ,,oficialnych” narativov.
Obcas sa vyskytuje aj neskryvany obdiv k autoritarnemu sposobu vladnutia
prezidenta Putina a rozvijanie mytoldgie o ,,vSeslovanskej jednote®. Signifi-
kantne je pouzivanie vulgarnejSicho, priamociarej$icho jazyka, uto¢ného,
Casto hraniciaceho s hate speech. Mémy casto stavaju na kolektivnom poci-
te krivdy, ktora ma vel'a podob? a potrebe "prebudenia naroda".

Najvyraznejsi rozdiel v porovnani s predchadzajicim typom komunit je
vyber ter¢ov humoru. Ked’ pozrieme na obsah stranky Desolat (18 t. sledo-
vatel'ov ) na Facebooku v pozorovanom obdobi, zistime, ze medzi postami
absentuju humorné reflexie rezonujtcich udalosti. Z hl'adiska teréov prevla-
da J. Nad’, E. Heger, I. Matovi¢, M. Simecka a jeho rodina, A. Hlina, V. Ze-
lenskyj. PriCom v §irSom obdobi (od 2.4.2025 do 18.8.2025) medzi ter¢mi
dominuje J. Nad’ (20 percent zdiel'anych postov s opakujicim sa narativom
»Nad’ — do basy za stiha¢ky pre Ukrajinu*). Druhou najfrekventovanejSou
témou na stranke Desolat sa stala ,Matovi¢ a spol. a naruSenie I'udskych
prav pocas obdobia Covid-19¢. Spomedzi diskurznych stratégii fixujeme aj
in§trumentalizaciu dejin, obzvlast’ podstaty Slovenského S$tatu, oslobodzo-
vacej misie ZSSR v roku 1945, ,blahobytu v socialistickom Ceskosloven-
sku, reinterpretaciu okupacie 1968, citit' pritom resentiment za ,,istotami‘
socializmu.

! Mnozstvo meme stavia na pocite krivdy sposobenej EU, aj ked' itatistika sved¢i
o opaku. Daliie tematizuju ,nespravodlivi“ pomoc ukrajinskym utedencom
,,z nadich dani“, aj ked’ st verejne dostupné udaje o tom, Ze na daniach a odvodoch
ukrajinski pristahovalci zaplatili $tatu viac, ako im prideleny objem pomoci.
Kolektivny pocit krivdy podobné komunity uspes$ne rozdichavaji aj ironickou az
sarkastickou artikulaciou regionalnych rozdielov, tematizaciou ,nezasluzeného
blahobytu Bratislavéanov®, rozdielu v prijmoch zamestnancov s vysokoskolskym
vzdelanim (lekarov, ucitelov, Statnych uradnikov apod.) a ,tazko pracujucim
Tudom*®.
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Pre administratorov tychto stranok nie su ziadnymi etickymi ,,Cervenymi
Clarami® ani otazky smrti a zdravia, napriklad, v reakcii na urgentni opera-
ciu ministra S. Migal’a 22.7.2025 Desolat uverejnil meme s textom: ,,Minis-
ter S. Migal’ je v nemocnici. Transplantuji mu chrbtova kost. AKTUALI-
ZACIA: Transplanticia sa nepodarila. Telo odmietlo prijat’ jemu neznamu
Struktaru®. Analyza komentarov ale ukazala, Ze skoro polovica komentuju-
cich vyjadrila nespokojnost s vysmechom tematizujicim operaciu
a ohrozenie zivota. Ako aj to, Ze administratori vnimaju spétni vézbu sle-
dovatelov, lebo d’alej dant chtllostivli tému uz nerozvijali.

Kym Desolat je na Facebook uz od roku 2020, Politika bez Servitky je
novovzniknutou strdnkou na Facebooku, ktorda ale mimoriadne rychlo na-
preduje (za 2 mesiace od vzniku 19.8.2025 dnes ma uz 4,8 tis sledovate-
lov), ¢o sa da vnimat’ aj ako snahu o vyvazenie nepomeru liberdlnych
a konzervativnych online humoristickych komunit v slovenskom segmente
Facebook. Jej heslom je ,, Satira, humor a trocha Al — neverte vSetkému, ¢o
vidite. Mnohé prispevky st socidlnym experimentom... Nikto nas neplati,
plati nas na$ humor. Tu sa politika neserviruje jemne — my ju servirujeme
priamo do tvare!*. Co sa tyka ich diskurznych stratégii, z 83 zdielanych po-
stov od 19. 8. 2025 do 17. 9. 2025 sa len 16 vztahuje (explicitne a implicit-
ne) k aktualnym udalostiam, teda len 20 percent. Ostatnych 80 percent po-
stov predstavuji nemotivované titoky na osoby M. Simec¢ku a jeho rodinu,
I. Matovica, J. Nad’a a inych opozi¢nych politikov, resp. na ich byvalé "pre-
hresky".

Co sa tyka re¢ovych taktik, mozno konstatovat, Ze liberalne humoristic-
ké komunity inklinuji skor k mladeznickemu slangu, slovenskym a medzi-
narodnym lingvokultirnym kédom (Casto v podobe precedentnych mien,
vyrazov, situacii), biblizmom, frazémam, metaforam, s obl'ubou pouzivaju
inside jokes (vtipy pre ,,svojich®, jasné len urcitej socilnej alebo profesio-
nalnej skupine), pracuju aj s metahumorom — vtip o vtipe, parddia na paro-
diu. Pravicové populistické komunity ¢asto vyuZzivaju jazyk nenavisti (hate
speech), jazykové prostriedky patosu (,,Zobud'te sa!“, ,,Prebud’te sa Slova-
ci!*) a hnevu (expresivne, Stylisticky priznakové, asto aj obscénne vyrazy),
pejorativnu lexiku, hovorové a vulgarne frazémy, primitivne anekdoty a in-
tertextualne odkazy na nich, pouzitie velkych pismen (,SLOBODA®,
,NAROD"), rétoriku hrdinstva, vyzvy k akcii, imperativy, hrubsi, prvopla-
novy (t. j. transparentny z hladiska funkcie) slovnik s cielom vysmechu
a vzbudenia odporu k inak zmyslajicim.

Prvi ironizuju realitu, ale reSpektuju fakty (aj ked’ ich pretvaraju na vtip
alebo predmet humoru), u druhych sa fakty casto ohybaji v sulade
s aktualizovanym narativom, hladaju ,,alternativnu® interpretaciu, spajanie
nesuvisiacich udalosti, konSpiracie. Cielom humoru prvych je odlah¢it’
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smutnu realitu (humor ako copingovy mechanizmus), humor druhych byva
prevazne uto¢ny (zosmiesiuje az znemoznuje ,,inych®).

Prikladom komunity s implicitne liberalne/progresivnou orientaciou,
ktora nie vZdy reaguje na aktualne politické a spoloCenské udalosti
a stratégiou zdielanych postov je skor zabava, vysmech, parddia je stranka
Adolf Snehuliak na Facebooku. Vznikla 13. 10. 2023 a dnes ma uz 69 tis.
sledovatel'ov. Jej autor Martin Mudrik alias Adolf Snehuliak v poslednej
dobe vychddza z pdvodnej anonymity (publikuje aj osobné reels). Jeho
hlavnou diskurznou stratégiou je vysmech komického konania
predstavitel'ov slovenskej populistickej scény, Gomu zodpoveda mimoriadna
frekvencia videi s nemiestnymi az absurdnymi prejavmi politikov (dnes
¢innych aj byvalych), tak aj znamych a menej zndmych postav verejného
zivota (prevazne z dezinformacnej a konspiracnej scény). Preferuje pritom
jednoznane posty s o0sobami znamymi kontroverznymi vyjadreniami
(Danko, Harabin, Tabak, Huliak, Kotlar, Bukovsky, Pekova, Carnogursky,
Soun, Végh, Suja, Mazurek, Simkovi¢ové, Befiové, Blaha, Kuffa, Chmelar),
ktori aj kvoli nestandardnému slovniku, origindlnym recovym taktikam
a Casto agresivnemu spdsobu prejavu zaruCuju stranke Adolf Snehuliak
velky pocet lajkov, komentarov a zdiel'ani. Administrator sa tak snazi
0 zdiel’anie obsahu originalneho pre stranky liberalnej orientacii a vyhyba sa
zdielaniu postov reflektujicich rezonujuce spolocenské udalosti (mimo-
riadne reflektované inymi komunitami Stretnutie R. Fica s V. Putinom
v Cine z 2. 9. 2025 ozna¢il ako ,,3askéareii, ku ktorej neméa zmysel sa vyjad-
rovat’, a diia 29. 8. 2025 na Facebooku vyhlasil, ze ,,lacné paskvily na SNP
necham radsej bez prispevku®).

Aj napriek tomu, ze Adolf Snehuliak je ststredeny skor na uputavanie a
pobavenie provokativnymi vyjadreniami (nie vzdy politickymi) marginal-
nych politikov a menej reflektuje politické udalosti, jeho stranka by sa dala
zaradit’ do ,,politicky orientovanych satirickych komunit“, nakol’ko je to
V podstate, aj ked’ jednostranna, ale cielena kritika konkrétnych politickych
aktérov a stran, upozornujlica na rozpory v ich vypovediach, politicki ne-
konzistentnost’, odborni nekompetentnost. Diskurzna stratégia zdielania
bizarnych vyjadreni a hoaxov, za u€¢elom ziskania interakcii v pripade danej
stranky sa ukazuje viac ako uspesna. Vo verejne dostupnych recenziach na
jeho stranke je jeho hlavna diskurzna stratégia aj vystizne pomenovana:
,.hastavuje dezolatom zrkadlo®.

Na zaklade nasho vyskumu sme stranku Fero Joke (Frantiska Kosarist'a-
na, znameho slovenského komika) zaradili do skupiny situa¢ného
a komeréného humoru, nakol’ko v zdielanych reels je vyrazna snaha dat’
do popredia parddiu (Casto v spojeni s reklamou) na zZivotné, kazdodenné si-
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tuacie, ¢o mu zarucuje Siroké spektrum sledovatel'ov nezavisle od ich poli-
tickych preferencii. AvSak medzi jeho humoristickymi postami je aj zna¢ny
podiel meme tematizujucich politické udalosti (skoro vSetky jeho story na
Instagrame, aj mnohé reels na Facebooku a Instagrame su politicky angazo-
vané a mozno ich ¢itat’ ako liberalne orientované). V nich fero_joke obhaju-
je demokraciu, kritizuje xenofébiu a nenavist' vo¢i mensinam, vyslovuje
obavy z obmedzovania slobody prejavu (otvorene priznava svoju orientaciu
a bojuje za prava LGBTI+ I'udi).

Pomer politického vs. apolitického obsahu reels u Fera Joka v procese
obsahovej analyzy v priebehu obdobia vyskumu sa ukazal na Instagrame
50/50 (7 polit. a 7 situaénych), a pomer politického vs. apolitického obsahu
Vv priebehu obdobia vyskumu ukazal na Facebooku prevahu politickych (78
% k 22 %). Musime dodat, ze kvantifikovat pomer politického
a apolitického u Fera Joke je problematické aj z toho dovodu, ze robi su-
bezne reels a story (ktoré miznti kazdych 24 hodin) obsahu ako explicitne
politického (v sledovanom obdobi 3x reels ,,konsolidacia“, 3x reels ,,nav-
Steva lekara na styl Kotlara®, 1x ,,prezident v Japonsku®), tak aj vyluéne si-
tuaéného (s E. Kramerovou, reklama kozmetiky), ale aj situacného
s odkazmi na politiku (reklama Tesco), a navySe zdiel'a aj story osobného
obsahu (dedina, dovolenka, motorka).

Apoliticko/ situaéného humoru komunity (resp. politiku zdoraziuja
len okrajovo), — tam su teréom roznorodé Zivotne situdcie, politické prefe-
rencie sa nedaji na zaklade obsahu identifikovat’:

zHumor.sk (352 tis. sledovatel'ov na Facebooku, od roku 2013 pod hes-
lom ,,zabavné memes aj viralne ¢lanky, kazdy den kopec novej srandy*, na
Instagrame ma 365 tis sledovatel'ov) zdielaju vtipné prispevky z bezného
Zivota, situdcie “Co-vidis-kazdy-den”, mémy o praci, vztahoch, skolskych
zazitkoch. Striktne sa vyhybaji obsahu s politickou tematikou. Emef-
ka_official na Instagrame/Facebooku je jeden z hlavnych zdrojov situaé-
nych mémov, ktoré sa viac ststred’'uju na univerzalne absurdnosti kazdo-
dennosti, nie na politické témy (ktoré ale sa obcas vyskytna, a vtedy sa ich
politické orientacia javi ako liberalna). Hlavnym cielom danych komunit je
politickych preferencii, socialnej situacie a trovne vzdelania; vyhnut sa po-
larizacii, a tym zvysit’ zdiel'atel'nost, poCty lajkov, a teda aj komer¢nu vyu-
zite'nost’ projektu (perspektiva reklamy, kolaboracii a pod). Publikum sa
stotoznuje s pochopitelnym a situa¢ne blizkym memetickym obsahom
a aktivne ho komentuje a zdiel’a, lebo “aj ja to poznam” (buduje sa pocit
spolupatri¢nosti).
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Zaver

V procese sondazneho vyskumu sme na zaklade ¢iastkovych vysledkov pri-
§li k zaveru, Ze humor v online priestore plni niclen funkciu pobavenia, ale
je aj nastrojom socialneho tlaku, politickej manipulacie, ideologického boja
a vyjednavania vyznamov v digitalnej verejnej sfére, ako aj polarizacie ale-
bo budovania identity publika. Potvrdila sa vyskumna hypotéza, ze diskurz-
né stratégie a argumentacné taktiky pozorovanych komunit nie si ndhodné,
ale do znacnej miery zodpovedaju politickym preferencidm, kultirnym
hodnotdm a komunika¢nym normam ich sledovatel'ov. Vysledky poukazuju
na to, ze prave interakcia s publikom je kl'aiCovym c¢initelom pri vol'be ja-
zykovych prostriedkov, ¢im sa humoristické komunity stdvaju nielen pro-
ducentmi obsahu, ale aj zrkadlom (a zaroven aj formovatel'om) svojho pub-
lika. V neposlednom rade sa cez tento typ socialnych sieti organizuju voli¢i
politickych stran a vyjadrujt si takymto spésobom podporu a utvrdzuju sa
vo svojom negativnom nazore na vybranu politicka stranu alebo politickych
Cinitelov, ¢i eSte viac prehlbuji polarizaciu slovenskej spoloénosti, ktora
ma korene este v devitdesiatych rokoch 20. storoia (Stefanéik & Stradio-
tova, 2020).

V procese analyzy komentarov k prispevkom sme prisli k zaveru, ze
okrem inych funkcii humor na socialnych siet’ach plni funkciu solidarizuja-
cu, rozvijania socialnej kohézie (stidrznosti) a pocitu spolupatri¢nosti. Libe-
ralne komunity pritom vytvaraju ironicka identitu (,,my, ¢o sa vieme za-
smiat’ nad absurditou®), pri ktorej humor funguje ako obranny cynizmus —
pocit, ze spolo¢nost’ je pokazend, ale my si z nej aspon robime srandu. Po-
pulistické pravicové komunity buduju kolektivnu identitu obete a bojovnika
(,,my, ktorym ublizuja®, ,,my, ktori sa branime®), pri ktorej najuspesnejSou
diskurznou stratégiou je polarizacia — svet je jasne rozdeleny na ,,dobrych
vlastencov* a ,,zlych liberalov*.

Predkladany prvotny vyskum tematiky online humoristickych komunit
sa zameriaval na posudenie ich diskurznych stratégii a reovych taktik vo
vSeobecnosti, analyza humoristickych online komunit v zavislosti od zloze-
nia publika (politické preferencie, kultirny kod) ma vSak aj rozsiahlejsie
perspektivy, ktoré sme sa snazili naznacit’ v ¢lanku. Predpokladame, Ze ten-
to ¢lanok obohati vyskum v oblasti politickej lingvistiky na Slovensku, kto-
ra ma aktualne v oblasti humanitnych a spolo¢enskych vied mimoriadne
rastaci vyznam (Stefangik, 2021).
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