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Abstract

Political Communication as Media Education Topic. One of the funda-
mental features of contemporary media education and one of the generally
accepted areas of media literacy is strengthening orientation in political
communication, i.e., in the methods by which political representatives ad-
dress the public and try to attract the attention of potential voters, and in
the processes by which the media present and moderate political events, or
the ability to engage in this communication actively. Those who introduce
elements of media education into formal education and other areas of edu-
cation are facing the problem of how to grasp this trend and process it with-
in school education, i.e., how to incorporate the manifestations of these
trends into the general education curriculum. Political communication is
clearly defined by its persuasiveness and situationally conditioned by a high
emphasis on context. This paper attempts to explain these aspects of politi-
cal communication as a topic of media education using examples from the
current revision of the Framework Educational Program of the Czech Re-
public.
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Uvod: medialni vychova a medialni gramotnost

S nartistajici nasycenosti — mozna ptesycenosti — pozdné modernich spolec-
nosti komunika¢nimi médii nabyva na vyznamu ta slozka vychovné vzd¢la-
vaciho procesu, kterd umoznuje roli téchto médii reflektovat, rozumét jejich
chovani a pusobeni a vyuzivat je kontrolované a k prospéchu vlastnimu
i spole¢nosti. Narusta tedy vyznam souboru dovednosti a znalosti, které lze
oznalit medialni gramotnost. Spolu stim roste i zijem o vychovnou
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a vzdélavaci oblast, ktera by tuto gramotnost rozvijela, tedy o medialni vy-
chovu — o jeji pojeti, vychodiska, obsah, metody.

Pristup k pojeti medialni vychovy (k vymezeni samotného pojmu viz
napt. Potter, 2010) se pohybuje mezi dvéma poly: protekcionistickym (me-
dialni vychova jako obrana pfed medialnim piisobenim) a proaktivnim (me-
dialni vychova jako prostfedek ob¢anskeé, kreativni, socialné komunikacni ¢i
jiné seberealizace ve vefejném prostoru). Tomu odpovida i vymezeni medi-
alni gramotnost, s nimz se 1ze v odborné literatuie setkat.

V praxi se pristup k medialni vychové v jednotlivych zemich nachazi na
Skale n¢kde mezi témito dveé poly — ovSem s tim, Ze ochranatsky, protekcio-
nisticky pfistup k medialni vychové v pedagogické praxi i v diskusich o ob-
sahu vSeobecného vzdélani Casto nabyva vrchu. Jeden z takovych vrcholil
protekcionistické tendence je typicky pro roky po masivnim nastupu tzv.
socidlnich médii a rozvoji dalSich komunikacnich jevi, které souvisi
S uplatnénim digitalnich médii a riznych forem robotizace v komunikaci (az
po vyuzivani velkych jazykovych modeli, resp. prvki umélé inteligence)
a rozsifenim fenoménu manipulativni simulace reality (napf. tzv. fake news,
deep fake apod.).

Z didaktického hlediska byva medialni vychova uréena extrapolaci: kri-
ticko-analyticky pfistup na jedné strané, produktivné tvofivy pfistup na
stran¢ druhé. Napf. Reneé Hobbsova charakterizuje medidlni vychovu pravé
touto extrapolaci jako pedagogickou ¢innost, ktera dovoluje o0svojit si
Schopnost ziskat pristup k nejriiznéjsim sdélenim v nejriiznéjsich podo-
bach, analyzovat je, vyhodnocovat je a sdélovat je“ (Hobbs, 2001: 7). Jini
autofi se kloni vice k polu kriticko-analytickému: ,,Schopnost kritického
mysleni, ktera umozinuje publiku desifrovat informace, které dostiva pro-
strednictvim masovych komunikacnich kanali, a dava mu moznost vytvorit
si viastni ndzor na medidlni obsah® (Siverblatt & Eliceiri, 1997: 48), pti-
padné se pokouseji o vyvazenost. Dvojice kanadskych socidlnich teoretikti
a pedagogi Michael Hoechsmann a Stuart R. Poyntz charakterizuji medialni
gramotnost praveé touto extrapolaci jako ,,soubor kompetenci, které umoziu-
Ji interpretovat medialni texty a instituce, vytvaret vilastni media a rozpo-
znavat socialni a politicky vliv médii v kazdodennim Zivoté a s témito po-
znatky nakladat* (Hoeschmann & Poyntz, 2012: 1, o pojeti medialni vycho-
vy podrobnéji viz Stastna 2021, zejména kap. 1.1).

Samotna realizace medialni vychovy — resp. zvySovani ¢i prohlubovani
medialni gramotnosti — nabyva nejriznéjsich podob, a to jednak podle ob-
lasti, v niz se realizuje (zda jde o formalni, informalni ¢i neformalni vzdéla-
vani). jednak podle zpasobu, jimz je do vychovné vzdélavaciho procesu in-
tegrovano. Zasadni posileni medialni gramotnosti jako oblasti vS§eobecného
vzdélani pak byva spojovano zejména s prosazenim medidln€¢ komunikacni
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tematiky do oblasti formalniho vzdélavani — tedy s ustavenim, umisténim
arozvojem medialni vychovy jako soucasti vSeobecného vzdélavani. Ve
formalni vzdélavani nabyva medialni vychova nejriznéjsich podob od zfi-
zeni samostatného predmétu (¢i zavedeni samostatné vzdélavaci oblasti)
pfes ustavovani riznych forem projektové vyuky az po integraci prvkd me-
dialni vychovy do existujicich predméti ¢i vzdélavacich oblasti (napf.
v podob¢ prufezového tématu, jak to po roce 2006 fesila kurikularni refor-
ma v Ceské republice — Kktéto reformé podrobngji  viz
https://prohlednout.rvp.cz/spolecne-casti).

Medialni vychova a mediatizace

Obecnym epistemologickym vychodiskem pfistup k postaveni, obsahu a za-
cileni medialni vychovy jsou (a) promény spoleenské a politické role médii
a (b) promény komunikac¢nich technologii. Obecné plati, Ze vyrazné posuny
ve zpusobu komunikovani ptinaseji zvySeny zajem o posilovani dovednosti
a znalosti potfebnych ke zvladnuti ,,Zivota s médii*.

Vyraznd vina Gvah nad medidlni vychovou byla spojena s nastupem
a rozvojem audiovizualnich, resp. vysilacich médii — tedy médii, jejichz vy-
znamnou slozkou je poskytovani masové pfijatelné a Sirokou vefejnosti vy-
hledavané zabavy a jejichz produkce je potfebou zabavnosti (enterteinizace)
prosycena. To se projevilo jak ve vztahu k filmu jako masovému médiu, tak
— zejména — ve vztahu K televiznimu vysilani. Jak film, tak televize byly
chapany dvojlomné jako ,,nové uméni“ (viz napf. Smoljak 1961), ale také
jako problematicky faktor promén vkusu ¢i zdroj zkreslenych, obavnych
pfestav o0 mimomedialnim svété, pripadné — v nedemokratickych pomérech
— jako ucinny prostiedek formovani postoji a nazorl. Podobnou vinu ostra-
zitého zajmu pfinesla i digitalni média v 90. letech 20. stoleti, tedy komuni-
kacénich prostiedki, jejichZ podstatou je uZzité pocitatovych siti, manipulace
s digitalizovanymi daty a vy$s§i mira rhizomati¢nosti komunika¢nich struk-
tur postupné se proménujici v ustavovani novych hierarchii.

V obecné roviné lze fici, ze vyznamnym faktorem ptedstav o medialni
vychoveé a vztahu spolecnosti k ni je konkrétni dobovy prubéeh procesu me-
diatizace — historického jevu, ktery je soudasti moderniza¢niho procesu
a jehoz podstatou je vristani komunika¢nich médii do prediva spolecen-
skych vztahti (o proménach tohoto procesu viz napi. Deuze, 2015; Hepp,
2020; ¢i Fikejzova & Charvat 2025, o jeho konkrétnich projevech viz napf.
Mazzoleni & Schulz, 1999; Schulz, 2004). Pravé formativni vliv mediatiza-
ce na jednotlivé oblasti provozu spolecnosti jsou podstatou tivah o mediélni
vychove (at’ uz jsou motivované obavou nebo védomim otevirajicich se no-
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vych, kvalitativn¢ odlisnych moznosti individualni i celospolecenské komu-
nikace). Pozornost se tak soustied’uje na naptiklad na oblast psychické kon-
dice, resp. kvality Zivota uzivateld (v perspektivé prosazovani wellbeingu
jako jednoho z cili formalniho vzdélavani), rozvoje racionalni sebereflexe
(pod hlavickou kritického mysleni), porozuméni vyznamnym spolecenskym
procestim, zejména proménam hodnotovych ramct Zivota spolecnosti a po-
dilu komunikace na procesech spolecenského a politického rozhodovani,
tedy politické komunikace. Pravé na tuto oblast se soustiedime v dal$im vy-
kladu.

Medialni vychova a politicka komunikace

Radu desetileti se socialni védy — a mezi nimi zejména politologie a medi-
alni studia — vénuji snaze postihnout vyvojové trendy politické komunikace
a roli médii (a tim 1 novinafstvi i marketingu) v téchto komunikaénich pro-
cesech. I Jedna o rychle se proménujici oblast komunikace, do niZ nejprve
nebyvalou mérou zasahla televize, pozdé&ji tzv. nova média, proto analyticka
baze pro uvazovani o této oblasti komunikace je pomérné kosata. Fakticky
sahd od poznatki o dynamice promén vystavby sdé€leni, kterd konstituuji
politickou komunikaci a medialni metakomunikaci, ptes specifika komuni-
kaénich nastrojii a procest (od politického marketingu pies politické medi-
alni diskuse k vyuziti socialnich médii) po vyrazové prostiedky, argumenta-
ci a manipulaci.

Role médii vystupuje do popiedi zejména v souvislosti s mediatizaci po-
litiky, jez podporuje posilovani trendi, jako je dramatizace a konfliktualiza-
ce politiky, personalizace politiky, emocionalizace politiky, entertainizace
a estetizace politiky. Spole¢nym rysem téchto tvah, postfehd a analyz je
snaha postihnout skuteénost, ze politicka komunikace se presouva od pre-
zentace programu a stretu ideji k inscenaci osobnich rozbroji, hadek, st'ast-
nych rodin, bystrych potomki a dalSich rekvizit soucasného politického
marketingu. Vyznamnym nastrojem politické komunikace se — Vv prostiedi
sitovych médii vice nez kdekoliv jinde — stava dekontextualizace a rekon-
textualizace.

Mediatizace politiky se déje ptedev§im zapojovanim — nejprve maso-
vych, pozdéji sitovych — médii do vytvareni medialniho obrazu politiky,
ktery se stdva vefejnym reprezentantem politického klani i rozhodovani.
Logika medidlni produkce a medidlni komunikace (tzv medidlni logika,
k pojmu viz Altheide, 2015) si vynucuje, aby se ji politické déni — spise ve
vEtsi neZz mensi mife — prizpiisobovalo, stava se tedy vyznamnym politikot-
vornym faktorem. V takové situaci neni fakticky mozné politické procesy
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pochopit a efektivné a bezpecné vyuzit bez znalosti pravidel produkce me-
dialnich sdéleni a prib&hu medialni komunikace.

Proto se prave tato oblast stava vyznamnym tématem medialni vychovy,
ptipadné vychovy k obcanstvi, a vyzyva tak k nejriznéjsim mezioborovym
a mezipfedmétovym piesahlim.

o

Média a Zaci: od ,,displejeri“ k ,,instagramerim*

Specifikem medidlni vychovy je skutecnost, Ze se jedna o oblast, v niz jsou
zaci nuceni zpracovavat a reflektovat vlastni — v n€¢jaké podobé¢ jiz reflekto-
vanou — zkusSenost s uzivainim médii. Nelze tedy jakékoliv pfedstavy o rea-
lizaci medialni vychovy od vlastni uzivatelské zkusenosti oddélit, resp. uzi-
vatelska zkuSenost, kterou v sob& Zaci nesou, mize piedstavovat pouzitel-
nou zakladnu, na niZ lze budovat dalsi poznani, a vychodisko, jez mize byt
pfedmétem kritické sebereflexe, ale také prekazku ve vytvareni kritického
odstupu od médii. Bariérou Vv rozvoji takto pojaté medialni vychovy mize
byt i nedostateéné promyslena predstava pedagoga o uzivatelské zkuSenosti
zakl a zakyn s médii. Jaka je v nejobecnéjsi roving charakteristika soucas-
nych uzivateld médii a jaka je povaha jejich uzivatelské zkusenosti?

V poloving 90. let 20. stoleti upozornil americky medialni teoretik, spi-
sovatel a novinai Douglas Rushkoff na skutecnost, ze détstvi v té dob¢ pro-
ziva nova generace uzivateld médii, pro néz je typické, ze svij kontakt se
svétem se stale vice déje prostfednictvim obrazovek a displeji. Tito ,,disple-
jeti (v originale ,,screen-agers®, Rushkoff, 1996) od té doby dospéli na
prah stfednich let, zalozili rodiny a jejich déti ptisly do $kol. Pro tyto déti
byla rodi¢ovska zkuSenost s displeji vychozim ramcem, v némz budovali
vlastni uzivatelskou identitu — ta uz je ov§em vice sebeprezenta¢ni, zaloZena
na konektivité, visibilité, intimité a sdileni, které umozniuji socialni sité typu
Instragram ¢i TikTok (k povaze socidlnich médii viz napi. Meikle, 2016).
V kontextu naSich uvah o politické komunikaci je vyznamnym faktorem
prave sdileni (sharing), které potencialné vede jednak k posilovani divéry
na zakladé prosté piislusnosti do skupiny, jednak k neustale dekontextuali-
zaci a rekontextualizaci konkrétnich sdéleni. Partnerem v rozvijeni medialni
vychovy jsou tedy ucitelim ve Skole nikoliv jiz ,displejefi®, ale ,,instagra-
mefi“, tedy piislusnici generace, jejiz socialni (a tedy i politicky, resp. pro-
topoliticky) Zivot se odehrava ve velké mife v socidlnich médiich (o argu-
mentaci podporujici opravnénost konceptu ,,zivota v médiich® viz Deuze,
2015, zejména kapitoly 6 a 8).

Podstatnym a rozliSujicim rysem tohoto ,,zivota v médiich® je moznost
instantni harmonizace postoju zalozena na identifikaci s jednoduchou pola-
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rizovanou nabidkou pro x proti (,like* vs. ,hate”), ktera vede k tendenci
propojovat se do rhizomaticky organizovanych konfirmativnich kvaziko-
munit (nazorovych bublin, filtrujicich bublin, echo chambers, viz Terren &
Borge, 2021). S touto zakladni socialni zkusenosti je tieba pti realizaci me-
dialni vychovy pocitat — mimo jiné proto, Ze logika politického marketingu
cich nastroju a vyrazovych prostredki a jejich klicovych vlastnosti vyuziva
v komunikaci s vetejnosti, resp. s voli¢i — od visibility (obrazova prezentace
v socidlnich médiich) pfes konektivitu (navozovani iluze neformalniho,
osobné ladéného propojeni) po sdileni.

Kriticko-analyticky (sebereflektujici) pFistup k politické komunikaci:
pristup Ramcového vzdélavaciho programu v CR

Tradi¢ni pojeti kritického pfistupu k médiim a jimi distribuovanym sdéle-
nim piedpoklada zéka v idealnétypické pozici neziucastnéného pozorovatele,
ktery dokaze — pfi zachovani ,,spravného postupu — identifikovat pouzité
vyrazové prostfedky a pochopit jejich funkci v napliiovani persvazivniho
zaméru podavatele konkretizaci vyznamového potencidlu uzitych vyrazo-
vych prostiedkd v dané situaci. Tento — ve své podstaté pozitivisticky — pfi-
stup je siln€ ovlivnén tradici funkéni lingvistiky, ktera vnima a zkouma po-
uzité jazykové jevy z hlediska jejich funkce v komunikaci a v napliovani
cile podavatele/autora (jazykového) sd€leni. V oblasti analyzy politické
komunikace se tento piistup projevil napf. v Casto citované studii britského
sociologa Maxe Atkinsona Hlasy nasich panui (Atkinson, 1991 [1984]).
Pivodni omezeni na uziti vyrazovych prostiedki pfirozeného jazyka se po-
stupem Casu rozsifilo na pojeti textu jako komunikatu vytvofeného uzitim
ruznych kodu, tedy zejména na obrazova sdéleni.

Reprezentativnim naplnénim tohoto pfistupu k mediovanému textu
a vyzvou k vyuziti pro analyzu politické komunikace je pojeti, které se pro-
sazuje vramci probihajici kurikularni reformy zakladniho vzdélavani
v Ceské republice, kde se tato piedstava promita naptiklad do oéekévaného
vysledku uceni (OVU) pro posledni ro¢nik zakladni skoly: ,,Rozeznd a vy-
svetli volbu vyrazovych prostredkii, kterymi se medialni sdéleni snazi ovliv-
nit vaimani konkrétniho tématu* s doplnujicim komentafem ,,za sdélenimi,
ktera média nabizeji, je mozné spatiovat ¢i odhalovat nejriznéjsi zamery, s
nimiz byla zverejnéna. Tyto zaméry je mozné odhadovat z volby vyrazovych
prostredkii, vybéru faktii a informaci, prezentace postoju. Cilem ocekdvané-
ho vysledku uceni je kriticky vyhodnocovat mozné zameéry, které za konkrét-
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nimi medidlnimi sdélenimi stoji* (viz https://prohlednout.rvp.cz/ovu/pts-
000-000-zv9-002).

Pro realizaci medidlni vychovy je tato formulace vyzvou, aby zadani
wrozeznd a vysvetli volbu vyrazovych prostredkii™ bylo zaky chapano nejen
Vv roving samotné volby, ale také — a mozna predevsim — jako realizace sdé-
leni v dobovém situaénim, kulturnim, jazykovém a diskurzivnim kontextu.
Praveé diraz na kontext jako klicovy interpretacni ramec dovoluje piekrocit
ramec mysSleni, v némz je vyznam budovan "zevniti* textu volbou ,,hoto-
vych® vyznamovych jednotek, a vést zaky k citlivosti vici okolnostem
a kontextualnim rozhodnutim.

Posun kritické analyzy sdéleni do kontextualni, diskurzivni roviny
ovSem musi pocitat s uzivatelskou zkusenosti, jak byla naértnuta vyse. Sdi-
leni nejrizngjSich obsahti vcetné medidlnich (a tedy i politickych) vede
k neustalému a nereflektovanému procesu dekontextualizace a rekontextua-
lizace, resp. k novym a novym konkretizacim a v obecné roviné piispiva
k pochopeni vyznamu kontextu a referenéni hodnoty vypovédi (k tomu po-
drobnéji Sgall, 1980).

Zavér

Pozadovany diiraz na kontext pak mtze zaky a zakyné dovést k posilovani
obecnéji pojaté citlivosti vici §irSim souvislostem (nejen medialnich) sdéle-
ni a dat jim odstup od trividlniho rozhodovani ,pravda vs. nepravda“
k pozorngj§imu ,.komu ku prospéchu®, coz je dimenze, ktera je pravé pro
politickou komunikaci zcela zakladni.

Diraz na kontext pak muze byt vhodnou oporou pro transdisciplinarni
pojeti medialni vychovy, nebot’ potieba chapat kontext jako kli¢ovou kate-
gorii uchopeni libovolného komunikatu sahd od analyzy politické komuni-
kace ve vychové k obcanstvi (kontext jako nastroj persvaze a manipulace)
pted rozvoj fecové komunikace v oblasti matetského jazyka po vyuku déje-
pisu, kde je ,kontextualni porozuméni“ (contextual reading) jednou
z rozhodujicich technik. Jak podotykd americka predstavitelka filmovych
studii Ivy Robertova nad kreslenym vtipem z roku 1878, ,,Z pohledu ctena-
re casopisu Punch z 19. stoleti mél tento obrazek jiny vyznam nez pro nas
dnes, protoze rezonoval s aktudlnimi uddlostmi a podnéty cirkulujicimi
Vv [dobové] britské a americké kulture™ (Roberts, 2017: 2). Podpora védomi,
7ze vyznam politického sdéleni je to, co pro nas ,znamena dnes“, tedy
V soucasném kontextu, je vyznamnou soucasti medidlni gramotnosti a za-
sadnim poslanim medialni vychovy.
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