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Abstract

The Language of Polarization: Linguistic and Dissemination Strategies
of Economic Disinformation on Facebook. This study examines the phe-
nomenon of economic disinformation, which is disseminated via social me-
dia (especially Facebook) with the intention of spreading false or mislead-
ing information about economic topics. The digital communication envi-
ronment, particularly Online Social Networks (OSNs), has become a crucial
space for the proliferation of manipulative and deceptive content, often in-
cluding elements of information warfar. The deliberate distortion of facts
through such campaigns aims to destabilize society, mobilize supporters,
and influence public opinion. This activity also carries a significant risk for
the financial markets and affects citizens’ confidence in economic institu-
tions. The study focuses on the linguistic expression of disinformation mes-
sages, analyzing the deployed linguistic and non-linguistic elements. It also
reflects on multimodal communication, including visual digital signs (imag-
es, videos, memes, etc.). The research findings are based on the analysis of
selected Facebook posts and include an interlingual comparison of posts
from the Czech and German-speaking environments. Because of the docu-
mented difficulty in correcting false information in recipients' long-term
memory, the linguistic analysis of these techniques is crucial for under-
standing propaganda mechanisms and enhancing citizens’ media compe-
tence (literacy). Combatting disinformation requires a multi-pronged ap-
proach involving technological, economic, legal, and social interventions.
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Uvod

Digitalni éra a rozmach socialnich médii radikaln¢ zménily informaéni pro-
stiedi, v némz zijeme. Tato velice rychla transformace pfinesla nebyvalé
moznosti pfistupu k informacim, ale zaroven zintenzivnila pouzivani infor-
maci jako zbrani vuéi protivnikovi (weaponization of information) a umoz-
nila $ifeni dezinformaci v nebyvalém rozsahu a rychlosti (Maci & Demata
et al. 2024: 33). Socialni sité, jako je Facebook, se staly kli¢ovym prostorem
pro distribuci manipulativnich obsahi, které ohrozuji kvalitu demokratické-
ho diskurzu a podkopavaji divéru v instituce (Gregor & Mlejnkova, 2021:
544).

Fenomén dezinformace neni novy (historicky existovala propaganda,
zveésti, 1zi, urazky na cti, pomluvy atp.), nicméné, digitalni technologie a in-
ternetova infrastruktura umoznuji produkci a $ifeni nepravdivych informaci
na zcela nové Grovni, a to exponencialni rychlosti. Zatimco politicky moti-
vované dezinformace (napt. manipulace voleb, informaéni valka, soupefeni
statli mezi sebou) jsou Siroce analyzovany v riznych kontextech (napt. Cvr-
¢ek & Fidler 2019), specifické zaméfeni na ekonomickou dezinformaci
piedstavuje dosud nedostate¢né probadanou oblast zkoumani®. Jeji dilezi-
tost podtrhuje fakt, Ze ekonomické dezinformace maji pfimy dopad na fi-
nan¢ni rozhodovani ob¢anti a na divéru v ekonomické a statni instituce
(Blesse et al., 2021: 22).

Cile sifeni dezinformaci jsou vétSinou motivovany financnim prospé-
chem. V ekonomickém kontextu je klicovym motivem financni zisk, ¢asto
generovany prostiednictvim poétu kliknuti (tzv. clickbait-desinformation),
které nasledné generuji reklamni piijmy (Zimmermann & Kohring, 2020:
30). Provozovatelé dezinformacnich profill profituji z obsahu, ktery je sen-
zacemi a emocemi natolik lakavy, ze dokaze aktivovat masovy pocet uziva-
tell a vyvolat vysokou miru interakce a sdileni, bez ohledu na pravdivost
(Syrovatka et al., 2020: 4).

Tato studie se zaméfuje na lingvistické a distribu¢ni mechanismy, kte-
rymi ekonomické dezinformace vyuzivaji prostfedi Facebooku. Demonstru-
je, jakym zpusobem jsou dezinformacni narativy konstruovany k vyvolani
polarizace a jak jsou tyto obsahy zesilovany pomoci multimodalni komuni-
kace. Prace vychazi z analyzy stavajici odborné literatury, ktera se zabyva
lingvistickymi znaky manipulativnich textd a mechanismy S$ifeni v Ceském
a némeckojazy¢ném kontextu. Jako vyzkumny material byly pouzity pfi-

! Nejen ekonomickych dezinformacim se vénuje projekt ,,Biografie dezinformace
s piivlastkem Al: Rizikovy fenomén prizmatem modernich véd o ¢loveéku®, v ramci
néhoz vznikl tento text. Vice informaci o projektu viz URLI.
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spévky z vybranych ¢eskych a némeckych profilti na Facebooku, které maji
vysoky desinformaéni potencial?.

Dezinformace, misinformace a fenomén fake news

Pro vyjasnéni piesnych pojmi a terminologického aparatu® je nutné rozlisit
mezi souvisejicimi pojmy, které v§ak mnohdy splyvaji, ptekryvaji se a laic-
ka vetejnost je uziva synonymné. Nejprve je tieba si uvédomit, ze u obsahti
s vysokym dezinformaénim potencidlem, existuji dvé dimenze — na jedné
stran¢ se jedna o informace, které jsou nepravdivé, ale nemusi byt nutné ur-
¢eny k tomu, aby zptsobily Skodu. Sem patii klasické zurnalistické chyby,
které vSak mainstreamova média dokazi dementovat a korigovat na pravou
hy z pohnutek uvedenych dale. Na druhé strané se jedna o informace, které
jsou zamérné vytvaieny a/nebo Sifeny s cilem vyslovné zpisobit Skodu (Al-
varova, 2025:16).

Dezinformace (disinformation) je definovana jako umyslné $ifeni ne-
pravdivych, nepfesnych nebo zavadgjicich informaci s cilem klamat nebo
zpiisobit vefejnou $kodu. Ustiednim kritériem je, Ze odesilatel vi, e infor-
mace jsou nepravdivé, a ma v umyslu klamat (Wardle & Derakhshan, 2017:
401).

Naproti tomu misinformace (misinformation) je Siteni fale$nych infor-
maci, které postrada iimyslnou snahu o podvod — informace tedy nejsou
spravné, ale byly Sifeny bez timyslu zptsobit S§kodu nebo jiny klamny za-
mér. Mize jit o tzv. poctivé chyby, které se stavaji v dusledku dnesniho ex-
trémné rychlého informacéniho toku. K tomu mtze dojit z nedbalosti, omy-
lem nebo z divodu nedostateéného vyzkumu (Aimeur & Amri et al., 2023:
21).

2 Cilem této studie neni odhalovani ekonomickych desinformaci jako takovych. Se-
znam desinformacnich kanalti vydavaji vladni i nevladni organizace, napf. Minister-
stvo vnitra CR nebo Prague Security Studies Institute. Proti §ifeni desinformaci
dlouhodobé bojuji napi. sdruzeni Cesti Elfové, skupina Konspiratori.sk nebo volné
piistupna aplikace na ovéteni informaci prezentovanych na webu Verify.

3 Zejména némeckojazyéna odborna literatura kategorizuje a klasifikuje informace
s desinforma¢nim potencidlem velice detailné a rozliSuje napt. sedm druhd desin-
formaci: (1) nepfesné zpravodajstvi; (2) netimysIné zavadgjici obsah; (3) umyslna
dekontextualizace fakticky pravdivych informaci; (4) tmyslné §ifeni nepravdivych
informaci; (5) zavadgjici politicka reklama; (6) neautentické a zavadéjici pseudono-
vinafstvi; (7) propaganda (Zimmermann / Kohring 2020: 27).
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Zvlastni kategorii tvoii Skodlivé informace (malinformation), kdy se
jedna o fakticky spravné informace, které jsou vsak pouzity k cilenému po-
Skozeni osoby, organizace nebo zemé, Casto zvefejnénim soukromych in-
formaci. Pokud se jedna o cilenou strategii vici privatni sféfe protagonistti
nebo instituci (tzv. doxing), kdy dochazi k umysinému zvetejnéni soukro-
mych nebo identifika¢nich 0idajii (napf. jméno, adresa, telefonni ¢islo, pra-
covni a finan¢ni data atd.) o osob¢ na internetu bez jejiho souhlasu, s cilem
ji poskodit, zastrasit nebo zesmé$nit. Tyto Udaje jsou Casto ziskdvany z ve-
fejné dostupnych zdroji nebo neopravnénym piistupem (Zimmermann &
Kohring, 2020: 24).

Termin Fake News, ackoliv je v popularnim diskurzu stale dominantni,
je védeckou komunitou Casto kritizovan (napt. Allcott & Gentzkow, 2017,
Pennycook & Rand, 2021 nebo Kolomaznik, 2024) kvili jeho politizaci
a zneuzivani k diskreditaci tradi¢nich médii. Fake News byva definovan ja-
ko zamérné vytvareni a §iteni nepravdivych zprav, které formou napodobuji
profesionalni zurnalistiku, ale postradaji redakéni normy a zamér vérohod-
nosti. Jedna se o zakladni formu dezinformace, pfi které je obsah zcela vy-
mysleny a Sifeny s vysokym umyslem oklamat (Kolomaznik, 2024: 8). Ri-
zika zahrnuji naruseni politického formovani nazort, nespravné hodnoceni
a upevnéni ideologickych pfesvédceni a negativnich emoci, jako je nendvist
nebo strach. Muze také zjednoduSovat a zkreslovat slozité jevy, jako jsou
prave ekonomicka témata.

Ekonomicka motivace a destabilizace

Ekonomické dezinformace se ¢asto rodi z ¢isté finan¢nich pohnutek. Feno-
mén clickbait, ktery vyuZiva senzaéni titulky namisto obsahové kvality, ge-
neruje pozornost a reklamni ptijmy. Pro producenty je v tomto kontextu ire-
levantni, zda pfijemce obsahu skute¢né uvéii (Allcott & Gentzkow, 2017:
211). Ekonomicky zisk diky monetizaci obsahu pomoci ptijmu z reklamy je
popsany a funkéni model, kterym profesionalizované dezinformacni kanaly
financuji svilij provoz nebo se diky nim obohacuje jejich provozovatel (Sy-
rovatka et al., 2020: 7).

Ekonomické dezinformace cili na citliva témata jako finan¢ni mecha-
nismy a duivéra v instituce. Typickym prikladem jsou v tomto ohledu napfi-
klad falesné zvésti o vyvoji akciovych trhii nebo kondici jednotlivych pod-
nikil, coz mize ovlivnit zmény akciovych kurzi nebo pokles zajmu zékaz-
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nikii. Existence organizovanych dezinformaé¢nich atok@ na spole¢nosti* mii-
ze mit za cil finanéni zisk, ziskani konkuren¢ni vyhody, poSkozeni reputace
nebo ochranu vlastnik politicko-ekonomickych zajmi (Wolff, 2024: 478).

Dalsimi dopady jsou (negativni) vliv na vefejné minéni a spotiebitelské
chovani, zkresleni ekonomickych faktd a souvislosti u vefejnosti a volica,
finan¢ni a reputacni Skody, odrazeni investorl, ptfipadné branéni reforem
a objektivnimu posouzeni ekonomickych opatieni.

Socialni sité jako Zivna pida pro distribuci

Facebook a dal$i socialni sité jsou primarnim distribu¢nim prostorem pro
viechny typy a druhy dezinformacnich obsahti. Umoziuji rychlé a levné® §i-
feni informaci bez tradi¢nich filtr, jako je kontrola faktt (Allcott &
Gentzkow, 2017: 227). Mezi hlavni aspekty $ifeni patii jejich vysoka rych-
lost a viralita, protoze nepravdivé zpravy se §ifi rychleji, pficemzZ tento jev
je pricitan predevsim lidskému chovani — ochoté sdilet pfekvapivy a emoci-
onalné silny obsah (Christ, 2025: 212).

Krom¢ organického Sifeni se dezinformace zesiluje pomoci organizova-
nych taktik, pfi kterych se pouzivaji techniky zesileni (amplification), vyu-
Zivaji se automatizovani boti (social bots), vznikaji falesné ucty (fake ac-
counts) nebo celé troli farmy (Aimeur, Amri et al., 2023: 17-18). Na Sifeni
dezinformacnich obsahti se podileji rizni aktéfi, mezi které patii jednotlivci,
organizace, politické strany nebo dokonce zahrani¢ni staty. V posledni dobé
lze pozorovat také vysokou profesionalizaci pii systematickém vyuziti dez-
informaci k destabilizaci vefejného minéni pro rtizné cile. Dezinformacni
utoky jsou povazovany za jednu z ustiednich hrozeb 21. stoleti (Maci, De-
mata, 2024: 11) a specialné hospodaiské dezinformacni aktivity majici za
cil strategické Sifeni nepravdivych, nepfesnych, zavadéjicich nebo dekon-
textualizovanych informaci z hospodaiské oblasti, pfinasi instituci i sou-

4V dobé pandemi Covid-19 napiiklad proti vyrobctim ockovani, farmaceutickym
firmam a opatfenim, které zavedlo ministerstvo zdravotnictvi a hygienické slozky
statu (Stefangik 2022, Christ 2025).

5 Zalozit si profil nebo stranku na Facebooku (stejna pravidla plati v zdsadé pro
vSechny hlavni socialni sité, jako jsou Instagram, sit’ X, TikTok) jde velice snadno
a zcela zdarma, sta¢i funkéni e-mailova adresa. Za pomoci pomérné levné placené
reklamy lze podpofit vyssi dosah daného obsahu. Lze detailné zaméfit okruh oslo-
venych uzivateli podle jejich regionu, véku, pohlavi, vzdélani, zajmut a dalsich krité-
rif, coz multiplikuje zamysleny dosah. Lze také nastavit, co je kyzenou interakci
s uzivateli — kliknuti na pfispévek, hodnoceni ,,to se mi libi“ nebo proklik na hyper-
textovy odkaz, ktery uzivatele zavede na jiny profil ¢i jinou webovou stranku.
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kromym podnikatelskym subjektlim vyznamnou finan¢ni ¢i reputaéni® $ko-
du (Blesse et al., 2021: 24).

Algoritmy socialnich siti urcuji, jaky obsah se komu zobrazi, s cilem
maximalizovat interakce. Tim vytvareji personalizované filtracni bubliny
(filter bubbles) a ozvénové komory (echo chambers), kde jsou uzivatelé
primarné vystaveni informacim, které potvrzuji hlavné jejich stavajici nazo-
ry a pfesvédceni. Jsou tak socialnimi sitémi direktivné izolovani od odlis-
nych nazorovych proudd a objektivnich zdroji (Pennycook, Rand, 2021:
392). To vede k ideologické segregaci a polarizaci, protoze lidé se obraceji
k médiim, ktera sdileji jejich pohledy, a vyhybaji se opacnym nazoram. Al-
goritmy upiednostiiuji obsah, ktery generuje mnoho interakei (lajky, sdileni,
komentare). Desinformace, které jsou Casto senzacni a emocionalni, se tak
$ifi rychleji a s vétsi dosahem nez pravdivé zpravy, coz vede k jejich viral-
nimu §ifeni (viral dissemination). Dezinformace muiZze ziskat nepfiméfenou
relevanci a dosah prostiednictvim umélého vytvareni poptavky nebo zesile-
ni (napf. pomoci automatizovanych 0c¢tl) nebo fizenych siti ucti. To mize
fakticky zamezit viditelnosti a pfistupu k jinym informacim nebo nazoram,
¢imZ narusuje komunikaéni rovnost Sanci (Horak, 2021: 140).

Jazyk jako nastroj polarizace a manipulace

Ekonomické dezinformace jsou nastrojem pro polarizaci a jejich jazykova
analyza ukazuje na konzistentni paletu strategii, které maji za cil zejména
vyvolat emoce a posilit polarizaci (Wolff, 2024: 15). Jsou konstruovany tak,
aby redukovaly sloZité ekonomické jevy na jednoduché dichotomie: dobro-
zlo, pachatel-obét, firmy-zaméstnanci, banky-drobny stiadatel, elity-
pracujici, stat-obcané, korupcnici-bezuhonni. Dochazi tak k emo¢né nabi-
tému vyhroceni na ose oni versus my, do kterého jsou vtahovany dalsi ob-
jekty cilené kritiky jako napf. mezinarodni organizace nebo nezavisla Zurna-
listika. Dochazi k posileni polarizace na horizontalni trovni (obyvatelé da-
ného statu proti ,,cizim®, které reprezentuji zejména migranti, Romoveé,
Ukrajinci nabozenské skupiny a sexualni menSiny) a také na vertikalni
urovni (lid, narod, obcané proti statu, elitdm a bohatym), vzdy vsak se sil-
nym emocionalnim nabojem (Stefanéik, 2022: 49).

Dezinformacni texty jsou v porovnani s faktickymi zpravami emocné
bohatsi (Ortner, 2014: 149). Je v nich &ast&j§i vyskyt negativnich emoci,
zejména hnévu, rozhofceni nebo také vzteku. Mezi zakladni strategie pfi §i-

8 Jako ptiklad mohou slouzit napiiklad falesné profily firmy CEZ, které vyuzily
znamého nazvu a slibovaly vyhodné investice nebo nabizely prodej kryptomén
(URLS3).
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feni dezinformaci patii to, ze dezinformacni texty vykazuji jasnou tendenci
k jednoduchému jazyku, ale zachovavaji vysokou frekvenci zduraziujicich
prvku (emphatics), ¢imZ imituji seridzni zurnalistické zanry (Ruzaité, 2024:
269). Pro recipienta na Facebooku se tak stira rozdil mezi seridézni a senza-
cechtivou novinatskou praci. Casto nedokaze rozlisit, zda se jedna o piispé-
vek s vysokym dezinformaénim potencialem, protoze se na prvni pohled ni-
jak nelisi od klasickych informaci. Této strategie autofi dezinformaci vyuzi-
vaji ve velké mife a profituji z ni. Dezinformace Casto porusuje zurnalistic-
ké tabu jazykové distance a pouzivd pifimé osloveni Ctenafe a imperativy.
V kontextu socialnich médii se to projevuje i silnou expresivitou (Vankova,
2014: 11), kdy sekundarni Gcastnici zejména v diskuzich nebo svych ko-
mentafich pouzivaji vulgarni a hanlivé vyrazy na adresu politikli, ekonomi
nebo dalSich odbornikd (Kolen¢ikova, 2016: 90). Ekonomické dezinforma-
ce vyuzivaji podobné techniky k utvafeni negativnich identit a dokazi je ja-
zykové propojit s hospodarskou aktivitou jednotlivych protagonistd, pfi-
¢emz pouzivaji kontextova upiesnéni a specificka adjektiva pro intenzifika-
ci expresivity: zlodé¢j dotaci, kovany komunista, byvaly estébdk, korupcnik
z Agrofertu, lhar z Bruselu, loutka globalistii, bruselsky poskok.
V némeckém prostitedi se objevuji analogicky pojmenovani: Steuer-
geldverschwender, Heizungsdiktator, Oko-Fanatikerin, Inflationsliigner aus
Briissel, Asyl-Milliondr.

Usttednim prvkem je negativni rétorika namifend proti elitim, vladam,
védeckym institucim a predevsim etablovanym médiim (Gregor & Mlejn-
kové, 2021: 541). Tento obraz ,,neptitele” (Feinbild) je zasazen do konkrét-
niho emoc¢niho framingu, ktery umoznuje jeho S$ifitelim propojovat zdanli-
v¢ neslucitelna témata, napf. migraéni a socialni politiku statu s ekonomic-
kymi aspekty. Tim dochazi k cilené manipulaci, emocionalni aspekty pie-
vazi nad znalostni bazi a pfijemce nevyhodnocuje situaci objektivné a neut-
raln€. Dezinformadni aktéfi se Casto stylizuji jako neutrdlni experti nebo bo-
Jjovnici za svobodu v dystopickém svété (Weixler, et al., 2021: 131). Nasle-
dujici komentai” se tyka ceny plynu a ropy dodavanych Ruskem:

Vy progresivistické nuly mate vzdy stejnou reakci! Zdroj?! Ty nemas ten
stejny internet jako ja? Ty mas néjaky jiny internet? Ty jsi spadl z Marsu?
Ja jsem ten zdroj, rozumis? Protoze sleduji geopolitiku i vnitini politiku jich
patndact let velmi intenzivné (tehdy jsem se probudil ze spanku, byl jsem spi-
ci jako ty). Nechces doufam po mé (sic!), abych ti ted vyzobaval stovky

7 ProtoZe se jednd o komentaf existujiciho osobniho profilu, ktery neni anonymni,
nelze kvili ochrané autorskych prav, a také kvuli ochrané autora této studie, uvést
presny zdroj. Text je vSak k dohledani pfi prostém zadani do vyhledavace Faceboo-
ku.
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¢lankui a videi z celého sveéta za poslednich patnact let! [...] A je mi jedno,
Ze mé zablokuji, mam svoji pravdu a nebojim se ji rikat verejné.

V reakci mlizeme pozorovat akty sebeutvrzeni o vlastni pravde k dané
problematice, vlastni ,,zkusenost s cenzurou* a autorskou stylizaci do role
odvazného kritika. Najdeme zde narazky na nerovné zachazeni diskutuji-
cich, blokovani jako dikaz nepohodlnosti odlisného nazoru a pokusy o vy-
volani souhlasu, poboufeni nebo soucitu komunity. Dochazi ke zdGraznéni
vlastni odvahy, mnohdy az ke stylizaci do role disidenta nebo kritika spole-
&enského vyvoje. Autority a zdroje jsou delegitimizovany, ¢asto s odkazem
na ,,vlastni pravdu“ a emocni framing se pohybuje od frustrace, rozhoic¢eni
aZ po hrdost na vlastni obcanskou odvahu.

V nasledujicim facebookovém piispévku® Ize demonstrovat celou fadu ja-
zykovych postupi, které jsou typické pro $ifeni ekonomickych desinformaci
a obsahuji prvky polarizace a manipulace:

Bioimperialismus made in USA

USA provozuji po celém sveté biologické laboratore pod zaminkou ochrany
zdravi a bezpecnosti. Tyto zarizeni, casto vojenského charakteru a pod kon-
trolou Pentagonu, se vymykaji mistni kontrole. Kritici USA obvinuji, Ze pro-
vadeji biologicke testy v zemich jako Ukrajina, Gruzie a riiznych africkych
statech. Obzviasté kontroverzni jsou vazby na firmy jako Metabiota a poli-
tické osobnosti jako Hunter Biden. Navzdory verejné kritice chybi trans-
parentnost a mezindrodni kontrola.

Na prvni pohled je mozné identifikovat obvinovani konkrétnich aktért,
coz ma vliv na celkovy emocionalni framing textu. K tomu se vyuzivaji kli-
¢ova slova v nadpisu piispévku (bioimperialismus made in USA) a okamzity
pfesun odpovédnosti (pod zdminkou ochrany zdravi a bezpecnosti). Pokra-
Cuje implicitni 1 explicitni pfi¢itani viny bez dikazt (chybéjici kontrola,
Pentagon jako vinik) a chybi jakékoli zdroje pro dana tvrzeni, respektive
jsou velice obecné a jedna se o kritické zdroje bez uvedeni kontextu (Kritici
USA). Prichazi také zapojeni politicky znamych jmen, dehonestace a utoky
ad hominem na konkrétni firmy nebo osoby (firmy jako Metabiota a politic-
ké osobnosti jako Hunter Biden). Negativni postoj autora se manifestuje ta-
ké v pokusu, doplnit ekonomicky kontext prostfednictvim geopolitické a in-
stitucionalni  kritiky (chybi transparentnost a mezindrodni kontrola).
V tomto ptispévku se objevuji typické znaky ekonomickych dezinformaci —

8 Zdroj: Facebookovy profil ,,Nachdenkseiten®, piispévek Ize dohledat pod URL2,
vlastni pieklad z némciny.
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chybéjici dikazy pro tvrzeni tykajici se daného problému, které se realizuje
maximalné v ndznacich, emocionalni diskreditace ekonomickych aktért,
zamlzovani zdroju a ekonomickych faktd. V tomto pfipad¢ se jedna o typic-
kou politicko-ekonomickou dezinformaci, jejimz cilem je vyvolat neduvéru,
strach a destabilizaci, pfi¢emz pouzivd manipulativni jazyk, vychazi z jiz
odhalenych narativil a je v rozporu s fakty® ovéfenymi diivéryhodnymi insti-
tucemi.

Pfi zkoumani dezinformaci v rtiznych jazycich se ukazuje, Ze obsah je
Casto preklddan nebo adaptovan z dominantnich jazyk (Ruzaité, 2024:
272). V kontextu némeckého a ¢eského prostiedi se objevuji spoleéné rysy
v rétorice konspiraci, nicméné existuji i odchylky, respektive jazykové po-
stupy a tematicka progrese, které jsou pro dany jazyk typické. V némeckém
diskurzu se ptirozené objevuji slozeniny (jako napt. Liigen-Medien nebo
Falschbehauptung) které umoziiuji kondenzaci informace a zvySuji tak ex-
presivitu vlastniho pfesvéd¢eni (Heyl, 2022: 112). V &eském kontextu dez-
informa¢ni médial® pouzivaji manipulativni techniky jako obvitiovéani (bla-
ming), nalepkovani (labeling), odvolavani se na strach (appeal to fear) nebo
démonizaci protivnika (demonization) (Gregor & Mlejnkova, 2021: 541).
Tyto strategic jsou Casto spojeny s pro-ruskym narativem, coz bylo
v nékolika studiich jasné prokazno (Cvréek & Filder, 2019; Gregor & Mlej-
nkova, 2021 a dalsi).

Multimodalni komunikace a vizualni polarizace

Dezinformace se §ifi prostfednictvim textovych, zvukovych i vizudlnich
modalit, ¢asto v jejich kombinaci, tedy multimodalné. (Horak et al., 2021:
148). Multimodalni slozky, zejména vizualni informace (obrazky, videa),
jsou vnimany jako presvédéivéjsi, manipulativnéjsi a efektivnéjsi pii vyvo-
lavani emocnich reakei. Vizualni komunikace (napt. visual social media)
hraje kli¢ovou roli (Christ, 2025: 212). Vyuziti obrazku, grafik a dalsich au-
diovizualnich prvka je na socialnich sitich velice oblibené a pfi Sifeni eko-
nomickych dezinformaci také pomérné casté. Popularni a G¢innou techni-
kou je pouziti pravdivych obrazovych materiali v nepravdivém kontextu je
tzv. rekontextualizace. Jako pfiklad mohou slouzit napi. obrazky déti,

9 Tato zprava byla vyhodnocena jako jednozna¢na dezinformace a to z nékolika spo-
(ov&Fovani faktd), Bellingcat (analyza OSINT), OSN — UNODA (Ukad pro otazky
odzbrojeni) atd.

10 Mezi média hodnocena jako dezinformaéni patii napt. Parlamentni listy, AC24,
Sputnik CZ, Svét kolem nas a dalsi. Jejich seznam uvadi Syrovatka et al. (2020).
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uprchlikid, valeénych obéti, kdy se prezentovany obrazovy materidl viibec
nevaze k udalostem, o kterych se piSe v textu. Vizualni prvky jsou casto
asociativné oteviené, coz umoziuje jejich rekontextualizaci k sugerovani
souvislosti, které neexistuji (Mauler, Ortner 2017: 177). Také emocionalni
framing se za pomoci obrazki dosahuje podstatné snaz, nez jen pouhym
textem. Proto jsou obrazové podklady v dezinformacnich kampanich velmi
Casté — v dobé jednoduchého generovani obrazki pomoci umélé inteligence,
kdy si kazdy uzivatel mize vytvofit obrazek doslova na miru a s jakymkoli
obsahem — vyvolavaji silnou emocionalni reakci, jsou snadno zapamatova-
telné, rychle se §ifi a slouzi k manipulaci vefejného minéni (Christ, 2025:
213) a jejich Sifeni probiha rychle.

Autofi dezinformaci strategicky kombinuji jazykovou a vizualni logiku
pro maximalizaci persuazivniho U¢inku. Vizualni prvky jsou ¢asto pouziva-
ny jako domnély vizualni diikaz pro jazykova tvrzeni, a tim se snaZi suge-
rovat autenti¢nost a vérohodnost (Horak et al., 2021: 150). Autofi dezin-
formaci se odvolavaji na iidajné experty nebo oc€ita svédectvi, ktera mohou
byt skute¢nd, ¢imz maximalizuji zdani seridznosti, ale jsou vytrZzena z kon-
textu, smyslena nebo zfalSovana. (Wolff, 2024: 186). Do vySe uvedeného
prispévku o bio-imperialismu jeho autor doplnil grafickou kolaz, ktera ob-
sahuje nasledujici prvky: starou mapu svéta, zmackanou americkou vlajku,
laboratorni zkumavky a znak pro biologické nebezpeci (biohazard). V tomto
piipadé pfispiva obrazova slozka k interpretaci ziskané desinformace: Pro-
blém je tu jiz od dlouho, na coz poukazuje starobyle vyhlizejici mapa svéta.
USA se snazi ovladnout cely svét, coz vSak nekonvenuje s autorovym vide-
nim svéta, a proto je vlajka zmackana. Jedna se o ohrozeni zdravi celé po-
pulace, proto byly pouzity obrazky laboratornich zkumavek a znamy ¢erno-
zluty mezinarodni znak pro biologické ohrozeni. Emocionalni framing
Vv tomto piipadé jednoznacné odkazuje na nebezpeci, strach a jasnou hrozbu.

Distribuce a dopady na Facebooku v Cesku a Némecku

Facebook je kliCovym prostorem pro distribuci (nejen) ekonomickych dez-
informaci v obou zkoumanych jazykovych oblastech. Desinformace jsou
Casto "hlasité, vzruSujici, neslychané a pronikavé" a proto ziskavaji pozor-
nost uzivateld, jez se stala hlavnim cilem spolecnosti orientované na social-
ni sit€. Mezi hlavni diivody patii anonymita. Internetové prostiedi, kde uzi-
vatelé Casto vystupuji anonymné nebo pod smysSlenou identitou, usnadnuje
Siteni dezinformaci, protoze snizuje pocit odpovédnosti za obsah (Alvarova
2025: 19). Dalsimi aspekty akcelerujici distribuci dezinformacnich obsaht
Vv obou zemich jsou nizké bariéry pro publikovani, kdy socialni média
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umoziuji publikovat informace téméf nefiltrované. Informace prakticky ne-
podléhaji selekénim mechanismim?®! a diky moZnosti pfesdileni obsahu ne-
existuje jasné oddéleni mezi producentem a piijemcem.

Pokud se zaméfime na mechanizmy Sifeni, tak se ukazuje, ze jednim
z primarnich motivac¢nich faktorl je finan¢ni zisk. Ekonomické dezinforma-
ce profituji z tzv. ekonomie pozornosti (attention economy), kde kliknuti
generuje autorovi obsahu pfijem z automatizované reklamy (Syrovatka et al.
2020: 7). Toho vyuzivaji zejména uZivatelé, kteifi desinformaéni obsahy
piimo vytvéii a sdili na svych webech nebo profilech na socilnich sitich?.
Zde se finan¢ni motivace mnohdy spojuje s ideologicko-politickymi diéivody
(Blesse et al., 2021: 22). Az sekundarné se do tohoto procesu zapojuji jed-
notlivi uzivatelé socidlnich siti, a to v okamziku, kdy pfispévky sdili, ko-
mentuji nebo lajkuji. Tito sekundarni aktéti vSak vyznamné akceleruji dis-
tribuci dezinformaénich obsaht, a to az s piekvapivou intenzitou, protoze
Casto Uto¢i na ptirozenou psychologickou slabost konzumentd, zejména na
sklon véfit tomu, co potvrzuje jejich stavajici presvédceni (confirmation bi-
as). Socialni sité funguji jako akceleratory, které diky svym algoritmim
uptednostiiuji emocionalni, polarizujici a senza¢ni obsah (Christ, 2025:
212). Konzumace ekonomickych dezinformaci vede k chybnym piedstavam
o hospodarskych tématech — zejména protoze se mnohdy jednd o velice
komplexni problémy, jako jsou napf. boj s nezaméstnanosti, rist spotiebi-
telskych cen, mira danové zatéze, rostouci vydaje statu, adresna socialni
pomoc a mnoho dal§ich. A to se mize projevit v politickych preferencich
nebo piiklonu k alternativnim zdrojim informaci (Stefancik, 2022: 14). Ty-
to alternativni zdroje Sitfeni ekonomickych dezinformaci zprofesionalizovaly
své postupy a jejich strategii pfi distribuci dezinformaénich obsaht je za-
plaveni (firehose) informaéniho prostoru konfliktnimi a alternativnimi pii-
béhy — tzv. datovy smog (data smog). PouZiva se taktika masivniho $ifeni
pies celou fadu ruznych kanali s cilem zpochybnit samotny zaklad pro
utvareni nazoru. Snahou je zrelativizovat realitu a doséhnout stavu, ktery
otfese vSemi dosavadnimi jistotami ve smyslu, ze nelze vétit viibec nicemu

1 Facebook se snazi proti dezinformacim bojovat a od roku 2025 modifikoval funk-
ci nahlasovani nevhodnych piispévki. Je tedy mozné nahlasit nevhodny piispévek a
vybrat kategorii ,,Nepravdivé zpravy“. Facebook si nasledné narokuje lhttu tficeti
dnti, béhem kterych se bude problémem zabyvat, coz miize mit za nasledek smazani
piispévku nebo zablokovani profilu. Nicméné pokud byl jiz ptispévek sdilen a ko-
mentovan, neda se jeho Sifeni fakticky zastavit.

12 Obvyklym modelem pro co nejvétsi dopad Sifeni daného obsahu je propojeni we-
bové stranky a profili na socidlnich sitich. Lze tak dosdhnout jak intenzivni interak-
ce s uzivateli (diskuze, komentare, sdileni nebo lajky), tak i publikovat delsi texty,
které maji budit zdani seridznosti a divéryhodnosti (napi. URL2).
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(Weixler et al., 2021: 152). Jednim z hlavnich diisledkt polarizace spolec-
nosti je vliv na ekonomické rozhodovani a divéru ve fungovani statu a di-
lezitych ekonomickych organizaci. Klicovym cilem dezinformaénich kam-
pani je podkopani diveéry v demokratické instituce, média a elity, coz vede
k tzv. heuristice nedivéry. Dochazi tak ke stavu, ze kazdou zpravu lze
V principu oznacit za nepravdivou, manipulativni nebo dezinformacni a tim
oslabit nebo zcela vyloudit jeji relevanci (Blesse et al., 2021: 25).

V ceském prostredi se alternativni média stala divéryhodnymi a prefe-
rovanymi zdroji pro cast spolecnosti, ackoliv $ifi nepodlozené, zavadéjici a
konspira¢ni obsahy (Syrovatka et al. 2020, Kolomaznik 2024, Alvarova
2025). Data z ¢eského vyzkumu ukazuji, zZe nejcastéjSimi technikami jsou
obvinovani (blaming, 40 %) a manipulace fakty (fabrication, 34 %) (Gregor
& Milejnkova, 2021: 547). Casté je také pouzivani negativné konotované
expresivni lexiky a politickych nadavek ze strany sekundarnich ucastnikt
diskurzu, tj. laickych uZivatelt socialnich siti. Cesky online politicky dis-
kurz je charakteristicky extrémni expresivitou a subjektivizaci. Dochazi zde
k priiniku nesouhlasu do osobni roviny, kdy se klicova sémanticka informa-
ce (nmapf. viéi nezaméstnanym piijemcim socialnich davek) prolina
s individudlnim svétonazorem, a to mnohdy za pomoci vulgarismt, osob-
nich atok a urdzek. Ceské i némecké narativy jsou si sice mnohdy podobné
(polarizace, emoc¢ni framing atd.), ale mnohdy reflektuji konkrétni situaci
a konkrétni protagonisy v dané zemi. Zejména tGtoky ad hominem se mohou
lisit — existuje skupina celosvétové dehonestovanych osob (Bill Gates, Ge-
orge Soros, John Biden) a také utoky na konkrétni osoby v Némecku
(zejména kanclét nebo premiér, ministr/yné financi, predstavitelé narodni
banky a dalich ekonomickych instituci). V této souvislosti se objevuji také
hanliva oznaceni konkrétnich politiki, ktera narazeji na jejich nedostatec-
nou ekonomickou erudici, pfipadné na jejich mnohdy nerealistické navrhy
feSeni hospodatskych problému statu: profesor Setrnosti (Petr Fiala, byvaly
premiér), pani Svetrova (Markéta Adamova-Pekarova, byvald mistopied-
sedkyné PS), Diluzena von Bankrot (Alena Schillerova, byvala ministryné
financi), Krad'ousek (Miroslav Kalousek, byvaly ministr financi) nebo pan
rozpocet (Vit Rakusan, byvaly ministr vnitra). V Ceském prostiedi jsou na-
padany zejména nevladni organizace (napt. Clovék v tisni) a je kritizovana
jejich prace a zplsob podpory (Alvarova, 2025:51). Pokud se podivame na
historické souvislosti, které se v ceském kontextu ekonomickych dezinfor-
maci objevuji, pak je to nejcastéji srovnani komunistického typu hospoda-
feni s kapitalistickym. V rdmci porevolu¢niho vyvoje se pak casto objevuje
srovnani ekonomického prostiedi v 90. letech 20. stoleti, tzv. divoké deva-
desatky, s dnesni podobou ekonomiky (Stefanéik, 2022: 154).
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V ptipadé némeckych ekonomickych dezinformaci 1ze pozorovat veétsi
diraz na témata spojena s migraci a vnitini bezpec¢nosti Némecka. Objevuje
se také negativni rétorika namifena proti elitim, vladam, védeckym institu-
cim a zavedenym médiim, které jsou oznaCovany jako Liigenpresse (1zivy
tisk) (Heyl, 2020: 116). Kritika vladni ekonomické politiky se také objevuje
a Casto se zaméfuje na konkrétni, ¢asto prominentni, aktéry. Proto byva
Vv dezinforma¢nim prostiedi ministr financi Christian Lindner oznacovan ja-
ko Sparminister (ministr etfeni), byvaly ministr financi Wolfgang Schiuble
jako Schwarze Null (¢erna nula), ministr hospodaistvi Robert Habeck jako
Heinzugspapst (papez topeni) a poslankyné Sahra Wagenknecht jako Rote
Milliondrin (ruda milionarka). Na némeckych facebookovych profilech
s vysokym dezinformacnim potencidlem také daleko vice rezonuji konspi-
raéni teorie, které obsahuji historické analogie a zkresleni (Wolf, 2024: 78).
Zejména se jedna o pfirovnani soucasného stavu k nacistické ideologii
s cilem delegitimizovat vladu a ospravedInit si tak vlastni antidemokratické
cile. V ramci geografie Némecka se mizeme setkat také se srovnanim éry
zépadniho, ale zejména vychodniho Némecka se soucasnosti, pro ktery se
vzil termin Ostalgie — vykreslovani Zivota v NDR v pozitivnim duchu a sen-
timentalni nalady nad jiz neexistujicim statnim utvarem. V némeckém pro-
stiedi se dba vice na praci s informacnimi zdroji a piispévky bez uvedeni
zdroje se na jedné strané objevuji v daleko mensi mife nez v ¢eském jazy-
kovém prostfedi a na strané druhé je zaml¢enim zdroje informaci vyrazné
snizena jejich relevance a jejich distribuce pfes socialni sité neprobiha tak
intenzivng.

Zavér

Jazykova charakteristika ekonomickych dezinformaci $ifenych na Faceboo-
ku je komplexni fenomén, ktery kombinuje ekonomické motivace s lingvis-
tickymi a multimodalnimi strategiemi. Jejich distribuce probiha specificky-
mi lingvistickymi a narativnimi prostfedky, které jim propidjcuji zdanlivou
koherenci a presvédcivost, Casto vyuzivajici kulturné zakotvené receptivni
o¢ekavani — ekonomické dezinformace Casto predstavuji svét jako boj mezi
dobrem a zlem (mocna elita, ti nahote, stat). Tato silna dichotomie "my ver-
sus oni" je kli€ové pro polarizaci a budovani skupinové identity. Obvinéni
Z utajovani, Sifeni dezinformaci nebo omezovani zékladnich prav jsou nami-
fena proti institucim, jako je politika, média a véda. Casto se pouzivaji his-
toricka srovnani nebo politicko-hospodarské narazky k delegitimizaci pro-
tivnikti. Producenti obsahti vysokym dezinformacnim potencidlem se Casto
prezentuji jako objektivni a nezavisli zprostfedkovatelé¢ exkluzivniho véde-

418



Milan Pisl

ni, ktefi maji zvlastni kvalifikaci a odbornost. Casto zdtrazituji své "vy-
stoupeni ze systému" jako dikaz, ze odhaluji pravdu, kterou elity taji. Snaha
vybudovat jazykovou blizkost mezi autorem a piijemcem, kterd posiluje
vztahové a emocionalni vnimani obsahu, budi silné emoce a polarizuje. Ty-
to lingvistické a narativni strategie vytvaieji soudrzny systém, ktery umoz-
nuje ekonomickym dezinformacim rezonovat s emocemi a predsudky pu-
blika a zdanlivé logicky vysvétlovat slozité jevy.

Z lingvistického hlediska dezinformace zneuzivaji expresivni jazyk,
a redukci komplexity hospodatskych problémi na jednoduché dichotomie,
s Castym pouzitim nalepkovani (labeling) a konstrukci obrazu (domnélého)
nepfitele. Z multimodalniho hlediska pak vizualni prvky (fotografie, grafy)
posiluji emoéni dopad a sugeruji veérohodnost skrze rekontextualizaci
a zdanlivé vizualni dikazy. Interlingvalni srovnani v ¢eském a némeckoja-
zyéném prostiedi ukazuje na spole¢né distribuéni techniky a narativy (napft.
utoky na elity, historicky protizapadni sentiment).

Cilem vsech aktért, ktefi chtéji s (nejen) ekonomickymi dezinformace-
mi bojovat, je podpora kritické kompetence, konfrontace s dezinforma¢nimi
obsahy a odhalovani argumenta¢nich vzorcli a manipulaénich technik. Uka-
zuje se vsak, ze u ekonomickych témat nestaci jen fakticka kontrola (Fak-
tenchecks), ale je nutné ji doplnit o tzv. kontrolu dopadt (Folgenchecks) —
tedy poukazovat na trzni zpétné i budouci dopady ekonomickych politic-
kych opatfeni, protoze lidé maji tendenci komplexni realitu zjednodusovat
a vnimat pouze bezprostfedni primarni efekty, které¢ se tykaji jich samot-
nych. Vzhledem k prokazané obtiznosti dlouhodobé korekce jiz usazenych
nepravdivych piesvédéeni, je kliCové zaméfit se na prevenci. Znalost a lin-
gvisticka analyza téchto technik je nezbytna pro posileni medialni kompe-
tence obc¢ant, ktera jim umozni kriticky rozpoznavat multimodalni persua-
zivni strategie, dfive nez informace ovlivni jejich postoje a rozhodovani.
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